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Contém Chocolate e Fruta Fresca

Fonte: ABIMAPI & Mintel
HFCS (High-Fructose Corn Syrup),



Lançamentos Gluten Free

Fonte: ABIMAPI & Mintel



Lançamentos Zero Açúcar

Fonte: ABIMAPI & Mintel



Pães Gluten Free

Fonte: ABIMAPI & Mintel



Pães com alto teor em Fibras

Fonte: ABIMAPI & Mintel



Biscoitos doces ou salgados 

Aquecidos

Fonte: ABIMAPI & Mintel



Biscuits investem em Proteína

Fonte: ABIMAPI & Mintel



Biscoitos sem óleo de Palma

Fonte: ABIMAPI & Mintel



Massas ricas em Proteínas

Fonte: ABIMAPI & Mintel



Massas enriquecidas com Fibras

Fonte: ABIMAPI & Mintel

• Barilla White Fiber Rotini Enriched Pasta 
with Fiber (US)

Barilla White Fiber Rotini Enriched 

Pasta with Fiber is claimed to "contain 

three times more fiber than regular 

pasta but with the same great taste".

• Barilla White Fiber Rotini Enriched Pasta with Fiber (US)

http://gnpd.com/sinatra/recordpage/5605893/
http://gnpd.com/sinatra/recordpage/5605893/


Massas fortificadas com

Vitaminas e Minerais

Fonte: ABIMAPI & Mintel



Massas que cozinham Rápidamente

Fonte: ABIMAPI & Mintel



Produtos com “Chamadas”

de fácil em consumir

Fonte: ABIMAPI & Mintel









Pesquisa Mundial Deloitte

9 em 10 Empresas

UM PRODUTO

MAIS SAUDÁVEL

Pesquisa Euromonitor

Globalmente

Expansão de Comidas

1,8% Saudável

1,5% Tradicional
Fonte: ABIMAPI & VEJA







R$   6,230

bilhões / ano

R$   6,092

bilhões / ano

R$ 14,332

bilhões / ano

TOTAL = R$ 26,654

bilhões / anoFonte: ABIMAPI & Nielsen



1,157
milhão tons

435
mil tons

916
mil tons

TOTAL = 2,5 milhões tons
Fonte: ABIMAPI & Nielsen

https://www.google.com.br/imgres?imgurl=https%3A%2F%2Fsemlactose.com%2Fwp-content%2Fuploads%2F2008%2F03%2Fpao-sem-lactose.jpg&imgrefurl=https%3A%2F%2Fsemlactose.com%2Findex.php%2F2008%2F03%2F08%2Fpaes-contem-lactose-como-saber%2F&docid=eNsjiHVycntdWM&tbnid=DrydVPnEUn85UM%3A&vet=10ahUKEwjjraqM1oTiAhWlI7kGHelkAo8QMwgnKAAwAA..i&w=750&h=375&bih=715&biw=1536&q=produ%C3%A7%C3%A3o%20de%20p%C3%A3es%20industrializados&ved=0ahUKEwjjraqM1oTiAhWlI7kGHelkAo8QMwgnKAAwAA&iact=mrc&uact=8
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Penetração% de Compra (ano)
Domicílios | MAT Q4’18

Penetração% de Uso Semanal
Indivíduos | MAT Q4’18

Sobretudo as categorias 
que, por vezes, 

permanecem na 

despensa dos lares

Fonte: Worldpanel PNC (Painel de Compra) e Usage Foods & Beverages | Região
Metropolitana de São Paulo | MAT Q4’18 

Estamos falando sobre categorias extremamente maduras em penetração de compra

Porém, que ainda possuem espaço para ganharem penetração na rotina de consumo das pessoas

Total Massas

Pães
(Com Torradas Industrializadas)

Biscoitos

Bolo Pronto 
Industrializado

Farinha de Trigo

Fonte: ABIMAPI & Kantar



Famílias brasileiras continuam endividadas
• Desde 2016, os gastos superam a renda

2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018

renda média mensal R$ por domicílio gasto médio mensal R$ por domicílio

-1% +1% +2% +1% +1% +1% -2%
Renda x Gastos

-2%

metade das 
famílias
estão com o 
gasto acima
da renda em 2018

-2%

Valores nominais

Fonte: Worldpanel HolisticView 2019

Fonte: ABIMAPI & Kantar



Fonte: ABIMAPI & Kantar
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Q1-17 Q2-17 Q3-17 Q4-17 Q1-18 Q2-18 Q3-18 Q4-18 Q1-19

Classe A/B Classe C Classe D/E

Total classes nas regiões 
Sul (-4), Int. SP (-4), Grande SP (-3), 
Grande RJ (-2) retraíram o consumo 
em volume.

Fonte: Worldpanel FMCG
Móv’Mar’19 x Móv’Mar’18

Fonte: Worldpanel FMCG | 108 categorias | Units%

Retração é impulsionada por todas as classes sociais, com destaque para classe A/B

Fonte: ABIMAPI & Kantar



Fonte: ABIMAPI & Kantar



Fonte: ABIMAPI & Kantar



Fonte: ABIMAPI & Kantar



Modelos de Rotulagem Nutricional Frontal

Fonte: ABIMAPI & ANVISA



Prazos de adequação e implementação

Fonte: ABIMAPI & ANVISA



Conclusões & Oportunidades

Mercado continua 
bastante desafiador
com consumidor
ainda endividado, 
porém existem
categorias e marcas
que se destacam
neste contexto

Menor volume médio, 
menos visitas ao ponto
de venda: 6 visitas a 
menos fora do lar, com 
retração nos gastos, 
consumidor priorizando
decisões de compra

Dentro do lar, destaque
principalmente para 
Snacks, que confirmam
tendência de lanches
mais práticos. 
Sobremesas perdem
espaço, e biscoitos e 
frutas presentes em
diversos momentos

Para crescer, marcas
precisam conquistar
novos compradores, 
atrávés de inovações, 
novos momentos de 
consumo, novos
formatos, novos targets

Fonte: ABIMAPI & Kantar FIM




